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Objetivo

Mantener actualizados a los actores que participan en el proceso de 
importación de carne y productos cárnicos en temas relacionados con 
normatividad, cadena de frío, trazabilidad, inocuidad, calidad, logística, 
fracciones arancelarias, los procesos de importación entre otros.



Agradecimientos

Organizador

Patrocinadores

Ponentes

Autoridades



“REPRESENTATIVIDAD 
DEL COMECARNE”



¿Quiénes somos?

El Consejo Mexicano de la Carne es un organismo fundado en 1985 y conformado por las empresas más 
representativas de la cadena productiva de la carne y con presencia en todo el territorio nacional. 

Integrado por 81 empresas | 39 Socios y 42 Asociados

Los socios y asociados del COMECARNE 
representan en México: 

Nuestros socios 
emplean a más de 

50,000 
personas 



Nuestros pilares estratégicos



Representatividad  81 miembros
Socios  39



Representatividad  81 miembros
Asociados  42



Situación actual en la industria

Mitos y 
recomendaciones 

de limitar 
consumo de 

carnes preparadas 
por su impacto en 

salud.  

Incremento de 
la demanda 
mundial de 
alimentos al 
2050 (FAO)

Mitos en torno 
a la crianza, 
engorda y 

matanza del 
ganado. 

Enfermedades 
 (PPA, Fiebre 

Aftosa, 
Influencia Aviar, 

Vacas Locas). 

Incremento en los 
precios de granos 

e  insumos, 
fertilizantes,  

combustibles. 

Normatividad 
restrictiva en 

alimentos
(etiquetado, 

inspección en 
aduanas)

Corrientes 
internacionales 
que promueven 

disminuir 
consumo carne 

por temas 
ambientales. 

Impacto 
económico de 
la pandemia 
Covid-19 / 

problemática 
Rusia-Ucrania.

Limitaciones 
comerciales 

(importaciones 
y 

exportaciones) 
por crisis 
sanitaria. 



“LÍNEAS ESTRATÉGICAS 
DEL COMECARNE”
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Líneas Estratégicas



“LA INDUSTRIA 
CÁRNICA EN CIFRAS”



Panorama Cárnico Internacional



Balance de mercado
Miles de toneladas

A nivel mundial en 2022:

El consumo de carne 
alcanzó 268.5 millones 
de toneladas

La producción cárnica 
cifró 274.3 millones 
toneladas

La comercialización 
internacional de carne 
computó 36.6 millones 
toneladas

Nota: El consumo incluye carne de cerdo, pollo y res.
Fuente: COMECARNE con información de los Datos de Mercado y Comercio del FAS/USDA y la Comtrade Database de la ONU.



Consumo
Volumen anual en principales países consumidores

2022

Por tipo de proteína

Nota: El consumo incluye carne de cerdo, pollo y res.
Fuente: COMECARNE con información de los Datos de Mercado y Comercio del FAS/USDA y la Comtrade Database de la ONU.



Producción

Nota: La producción incluye carne de cerdo, pollo y res.
Fuente: COMECARNE con información de los Datos de Mercado y Comercio del FAS/USDA y la Comtrade Database de la ONU.

Por tipo de proteína

Volumen anual en principales países productores
2022



Panorama Cárnico Nacional



Balance de mercado

Toneladas

p Preliminar.         TCCA: Tasa de crecimiento compuesta anual.
Fuente: COMECARNE con información de la producción pecuaria del SIAP y datos aduaneros de la ANAM.



Consumo
Volumen anual per cápita por proteína

Kilogramos

Especie

Carnes frías

p Preliminar.         e Estimado.
Fuente: COMECARNE con información de la producción pecuaria del SIAP y datos aduaneros de la ANAM.



Comercio internacional
3 millones 248 mil toneladas de 

cárnicos

Volumen anual 2022



Balance de mercado

Toneladas

p Preliminar.         TCCA: Tasa de crecimiento compuesta anual.
Fuente: COMECARNE con información de la producción pecuaria del SIAP y datos aduaneros de la ANAM.



Balance de mercado

Toneladas

p Preliminar.         TCCA: Tasa de crecimiento compuesta anual.
Fuente: COMECARNE con información de la producción pecuaria del SIAP y datos aduaneros de la ANAM.



Balance de mercado

Toneladas

p Preliminar.         TCCA: Tasa de crecimiento compuesta anual.
Fuente: COMECARNE con información de la producción pecuaria del SIAP y datos aduaneros de la ANAM.



Balance de mercado

Toneladas

p Preliminar.          TCCA: Tasa de crecimiento compuesta anual.
Fuente: COMECARNE con información de la EMIM del INEGI y datos aduaneros de la ANAM.



Tendencias de producción y consumo
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Producción y consumo de res en México 
Consumo Producción
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Consumo Producción

15.1 15.0 14.5 14.7 14.6 14.6 14.7 14.7 14.7 14.7 14.7 14.7 14.8 

16.8 17.0 16.4 16.9 17.1 17.5 17.7 18.0 18.4 18.6 18.9 19.1 19.3 

35.5 36.5 36.9 37.2 37.6 38.1 38.8 39.3 40.0 40.6 41.2 41.7 42.3 

2018 2021 2024 2027 2030

Consumo per cápita
Res Cerdo Ave
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Producción y consumo de ave en México 
Consumo Producción

Fuente: COMECARNE con datos de USDA. Miles de toneladas



Tendencias mundiales de consumo

Fuente: Innova Market Insights y EY Parthenon

Triunfa la transparencia

Tres de cada cinco consumidores se declaran 
interesados en “aprender más sobre el origen de 
sus alimentos y cómo se elaboran”.
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Plant-based
La innovación basada en plantas continúa 
diversificándose a más categorías y regiones del 
mercado.

Nutrición personalizada 
Los consumidores buscan alimentos y bebidas que se 
adapten a sus estilos de vida únicos. El 64% de ellos 
afirma haber encontrado más formas de adaptarlos a su 
estilo, creencias y necesidades individuales.

Tecnología E-commerce
Además de nuevos canales de comercialización ligados 
a la eficiencia en movilidad.  En los niveles socio 
económicos alto y medio, el crecimiento de las compras 
en línea pasó del 4% al 27% y en el bajo, del 3% al 15%.

En sintonía con lo inmune
Tres de cada cinco consumidores afirman que 
cada vez buscan más alimentos y bebidas que 
apoyen su salud inmunológica.

Cambio a marcas más asequibles
A medida que se analizan los hábitos de los 
consumidores de forma regular, existe una 
tendencia notable hacia marcas más accesibles. 
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Canales de comunicación del COMECARNE



¡Gracias!


