»

e

EL MERCADO‘DE LA CARNE EN
MEXICO
on se|o |
exicano

R T 2




Presentacion c‘_“ﬂh“'?‘-'m

A finales del mes de julio del afio en curso, el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI)
dio a conocer los resultados de la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares (ENIGH)
2020. Dicha encuesta, que fue aplicada del 21 de agosto al 28 de noviembre del 2020, tiene como
objetivo proporcionar, de manera bianual, un panorama estadistico del comportamiento de los
ingresos y gastos de los hogares en cuanto a su monto, procedenciay distribucidn.

Dentro del mar de datos publicados, se encontré amplio detalle del gasto que realizan las familias
mexicanas al adquirir proteina carnica. Haciendo uso de técnicas econométricas, el Consejo
Mexicano de la Carne A. C. (COMECARNE) ha logrado perfilar el comportamiento de los
consumidores, resumiendo los resultados obtenidos en el presente documento denominado: E/
mercado de la carne en México.

En su interior, podréd encontrar informacién exhaustiva acerca del gasto en proteina por especie,
por decil de ingreso, principales canales de compra y productos demandados, consumo a nivel
estatal, ingresos de los hogares, entre otros.

Adicionalmente, se presentan las tendencias productivas, de consumo y de comercio exterior que
se vislumbran para el sector carnico mexicano durante la préoxima década.

Esperamos que esta informacién sea de utilidad para ahondar en el conocimiento y entendimiento
del sector y contribuya a facilitar el desempefio de sus labores.



Nota técnica q_v"hégm

Para el adecuado anilisis e interpretacion del presente documento, a continuacién, se enlistan unas
consideraciones que el lector debe tomar en cuenta:

Gasto de los hogares en proteina carnica

La fuente de informacién utilizada para el segundo apartado, es la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares
(ENIGH) 2020, publicada por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI). Los datos que reporta esta encuesta son
de periodicidad trimestral y contemplan los gastos realizados dentro y fuera del hogar.

La unidad de anélisis principal es el hogar.

Las claves utilizadas para obtener el gasto trimestral son las siguientes: A025 - A037 (Res), A038 - A046 (Cerdo) y AO57 - A061
(Pollo). Mismas que se corresponden con la clasificacion de los cortes y piezas que se reportan.

En comparativos intercensales (ENIGH 2016, 2018 y 2020) los datos fueron actualizados a precios del 2020, haciendo uso del
[ndice Nacional de Precios al Consumidor (INPC) construido por el INEGI, para asegurar la comparabilidad entre encuestas.

Tendencias e indices de precios

En el primer bloque, la fuente de informacién principal para bovino y porcino, es el Departamento de Agricultura de los
Estados Unidos (USDA). En el caso del pollo, se toman fuentes nacionales como el Sistema de Informacién Agricola y
Pesquera (SIAP) y la Secretaria de Agricultura y Desarrollo Rural (SADER). Al diferir las fuentes, también lo hace el alcance de
la informacién para cada especie.

En aquellos indicadores donde las estimaciones no estan disponibles, se incluye la ecuacion de la linea de tendencia de los
Ultimos anos como referencia de comportamientos futuros.
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Gasto de los hogares Wi ©

Dentro de los resultados obtenidos, destacan los siguientes:

* Los hogares mexicanos destinan, en promedio, alrededor de $1,400 pesos mensuales a
la compra de proteina carnica, el cual varia de decil en decil.

« En 2020, las familias que integran el decil mas pobre (I) destinaron el 31.1% de sus
ingresos a la compra de carne.

« Mientras que para el decil de mayor ingreso (X), representd apenas el 3.9% de su renta,
aun gastando un 41.8% mas que el decil |.

 El principal canal de compra de céarnicos son las tiendas especificas del ramo, conocidas
como carnicerias/pollerias. Estos puntos de venta absorben més del 50% del gasto total
en carne.

* Los estados de la republica que mas gastan en proteina carnica son el Estado de
México, Ciudad de México y Jalisco, debido a sus niveles de poder adquisitivo y la
densidad poblacional que presentan.

* Los hogares que mas demandan carne de bovino se encuentran en la regién norte del
pais. En la peninsula, se localizan aquellos con mayor gasto en carne de cerdo y para el
caso del de pollo, el mayor nivel de demanda se distribuye en el centro y sur del pais.



onsejo

Gasto en proteina carnica Msscono

Gasto promedio trimestral en proteina por hogar
(Pesos)

mRes + Pollo = Cerdo * Los hogares mexicanos destinan
4 oes 1o 4383 alrededor de $1,400 pesos mensuales a
4,134 2.9% ' | la compra de proteina carnica.
1259 * En las tres encuestas levantadas de
1,183 3.5% 22 2.8% 2016 a 2020, la carne de res representd
el mayor gasto, alrededor de $609
pesos al mes, en promedio.
s . 1334 e 1,298 * De igual manera, es la que ha reportado

mayor crecimiento. De 2016 a 2020, los
hogares gastaron 11.4% mas en la
adquisicién de este alimento.

» El gasto en carne de cerdo también
incrementod, un 6.4%, mientras que el
pollo decrecidé -0.1%.

3.3% 7.8%

2016 2018 2020

Fuente: COMECARNE con informacién de INPC y ENIGH 2020 - INEGI. Pesos a precios del 2020.
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Gasto en proteina carnica por decil MEscene

Gasto promedio trimestral en proteina por decil de ingreso - 2020

. Res Pollo Cerdo =O==Ingreso promedio trimestral

 El gasto promedio
3,000 180,000 trimestral en carne de
polloy cerdo, es similar en

2,932

. 10,000 todos los deciles de
. ) : 140000 ingreso.
(@)} e N
(@] o~ —
= 2000 . 5 = S 120000 G  Peroen carne deres,la
a ~ = m‘% o . . s e
2 2 2 . 9. -2 4 situacion difiere. Dentro
8 - B3 s - B B B-7 100,000 3 de los primeros cinco
S 1500 3 N = N QT 28 - g decil | d
: 2 S Sag 55 N8 o x ; o & eciles, el gasto de este
g _o. mes PB° - g carnico es, en promedio,
% 1,000 ° : 60000 & 21.5% superior de lo que
2 : o se destina a la compra de
co0 ) 0 otras proteinas.
e 20,000 .
) ° * YdeldecilVIal X, es
_ 44.3% mas alto. Incluso,
| Il 1] v \" Vi Vil Vi IX X en el decil de mayor
Ingreso promedio de los hogares por decil - 2020 |ngresol |a dlferenc|a
Gasto mensual 1,030 1,091 1,168 1,236 1,332 1,390 1,470 1,604 1,712 2,122
alcanza hasta el 73.7%
Ingreso mensual 3,313 5,621 7,425 9,186 11,122 13,369 16,223 20,199 26,812 54,427
% delingreso ~ 31% 19% 16% 13% 12% 10% 9% 8% 6% 4%

Fuente: COMECARNE con informacién de ENIGH 2020 - INEGI. Pesos a precios de 2020.
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Porcentaje del ingreso de los hogares utilizado en la compra de carne - 2020

. Res Pollo Cerdo =@=Total

31.1%

3.6% 9.1%

7.9%

3.1%

5.0%

4.3% 2.6%

3.7% 2.3%

3.1% .
2.8% 2.4%

5.8% 5.0% 4.7% 19
: . 4.2% 3.7% 9 1.1%
III ] EHH 77 R 1 8%

I [ \Y \ Vi VI Vil IX X

Fuente: COMECARNE con informacién de ENIGH 2020 - INEGI. Pesos a precios de 2020.

Los hogares que
integran el decil mas
pobre (I) destinaron el
31.1% del total de sus
ingresos a la compra de
carne.

 11.8% enres

* 9.8% en cerdo

* 9.4% en pollo

Mientras que para el
decil X, aunque gasta
un 41.8% mas que el |,
representd solo el 3.9%
de sus ingresos.

« 1.8%enres

* 1.1% en pollo

* 1.0% en cerdo
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Gasto por producto / Bovino G one

Porcentaje del gasto total en carne de res por producto

Bistec (de cualquier parte 48.6%
que se saque)
voiic- |, 2027

Agujas, espaldilla, chambarete,

» El gasto total que

e e racr:, I 6.1% realizan los hogares en
vitaness [T 5.2% compra de carne de
res, se enfoca en dos
Cocido - 4.9% 1
productos:
Pulpa en trozo - 3.3% ° Bistec _ 486%
Chuleta de costilla - 2.5% i Carne mO||da - 202%
Carne de otras partes de la res - 2.4%
Cortes especiales [l 2.1% * En estos dos cortes se
Arrachera, filete - 2.0% Concentra el 68'8% del

asto total.
Visceras . 1.7% g

Hamburguesas para asar I 0.7%

Chamorro I 0.4%

Fuente: COMECARNE con informacién de ENIGH 2020 - INEGI.



Canal de compra / Bovino

Tianguis o mercados

Otros
sobre ruedas

Tiendas de abarrotes

Mercados
16.2%
53.1%

Carnicerias

Canales de compra
(Porcentaje del total del
gasto)

19.5%

Supermercados

Fuente: COMECARNE con informacién de ENIGH 2020 - INEGI.
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« En México, el principal
canal de compra de
carne de res son las
carnicerias, que
absorben mas de la
mitad del gasto que
realizan los hogares en
esta proteina.

 El segundo canal, son
los supermercados que
captan alrededor de la
quinta parte del total.



Distribucién del gasto / Bovino Wee @

Gasto total trimestral en carne de res a nivel estatal

(Millones de pesos) * Las eﬂt[dades
federativas que mayor
. Gasto _ Gasto consumo de carne de
Ranking Estados (Millones de Ranking Estados (Millones de

pesos) pesos) |
1 Estado de México 4516 17  Querétaro 545 res re p O rta n a
2 Ciudad de México 3,044 18 Puebla 543 trimestre son:
3 Jalisco 2,905 19  Hidalgo 467
4 Nuevo Ledn 1,876 20 San Luis Potosi 377 ° Estado de MéX'CO
5 Michoacén 1,317 21 Durango 360
6 Guanajuato 1,290 22 Zacatecas 315 ° C|Udad de MéX|CO
7 Baja California 1,121 23 Guerrero 312
8  Chihuahua 974 24 Nayarit 303 ° Jalisco
9 Veracruz 932 25  Aguascalientes 262
10 Tamaulipas 895 26  Quintana Roo 234 . Nuevo Leén
11 Chiapas 877 27  Morelos 219
12 Coahuila 752 28  Baja California Sur 219 ° Michoacén
13 Sonora 723 29  Colima 211
14 Tabasco 708 30  VYucatadn 134
15 Oaxaca 648 31 Tlaxcala 119 * Estos esta d (O1)

Sinaloa 554 32  Campeche 111

destinan entre 1,317 a
4,516 millones de
pesos adquiriendo

este bien.
W <1.290-4516

W <877-1,290 * Resultados explicados

B <550-877 por el nivel del poder

W <315-550 adquisitivo y la

E <219-315 densidad poblacional
111-219

de esas regiones.

Fuente: COMECARNE con informacién de ENIGH 2020 - INEGI. Pesos a precios de 2020.
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Gasto promedio trimestral en carne de res a nivel estatal por hogar

(Pesos) * Los estados con los
hogares que mas

q Gasto . Gasto
SR TR desembolsan en la compra
1 Baja California 2,202 17  Quintana Roo 1,710 .
2 Nuevo Ledn 2,182 18 Guanajuato 1,690 de Carne de res Son'
3 Baja California Sur 2,180 19 Nayarit 1,671 . . .
4 Sonora 1,999 20  Aguascalientes 1,660 * BaJ,a Call:fornla" NU?VO
5 Tabasco 1,987 21 Sinaloa 1,650 Leon, BaJa Callforhla Sur,
6 Citfdad de México 1,981 22 Durango 1,607 Sonora y Tabasco.
7 Jalisco 1,960 23 Oaxaca 1,552
8 Estado de México 1,944 24 San Luis Potosi 1,551 ° En promedio Cada hogar
9 Colima 1,937 25  Hidalgo 1,532 d . d .
10 Chihuahua 1,902 26 Yucatan 1,514 e eSta reglon eStIna
11 Campeche 1,892 27 Chiapas 1,500 entre 662 y 734 pesos
12 Tamaulipas 1,889 28 Tlaxcala 1,455
13 Querétaro 1,878 29 Guerrero 1,399 mensuales'
14 Zacatecas 1,853 30 Puebla 1,394
15 Coahuila 1,842 31 Morelos 1,393
16 Michoacan 1,793 32 Veracruz 1,358
* En contraposicion, los
hogares que menaos gastan
en carne de res se
W <1.981-2202 encuentran en:
M <1.892-1.981 « Chiapas, Tlaxcala,
W <1,752-1892 Guerrero, Puebla, Morelos
W <1,607-1,752 y Veracruz
[0 <1,500-1,607 * La media mensual de estos
] 1,358-1,500 hogares, se encuentra

entre 452 y 500 pesos.

Fuente: COMECARNE con informacién de ENIGH 2020 - INEGI. Pesos a precios de 2020.
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Porcentaje del gasto total en carne de cerdo por producto

Bistec (de cualquier parte

que se saque) 28.5%
* Los principales
ostillay chuleta 27.2%
sty productos de cerdo
que compran los
Piernaen trozo 12.9%
hogares son:
. 1 — )
Pulpa en trozo 9.6% BISteC 285 /0
» Costillay chuleta -
(o)
Carne de otras partes del cerdo 8.2% 272 /O
* Pierna en trozo -
Molida 8.1% 1 29%
Espaldilla 2.7%
* En estos tres cortes se
Codillo 2.4% concentra el 68.6% del

gasto total.

Visceras 0.4%

Fuente: COMECARNE con informacién de ENIGH 2020 - INEGI.
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Otros

Persona particular

Tianguis o mercados sobre ruedas

Tiendas de abarrotes

Supermercados

58.9%

Canales de compra
(Porcentaje del total del
gasto)

17.3%
Mercados

Fuente: COMECARNE con informacién de ENIGH 2020 - INEGI.

* El principal canal de
compra de carne de
cerdo son las
carnicerias, que
absorben el 58.9% del
gasto que realizan los
hogares en esta
proteina.

 El segundo canal, son
los mercados
tradicionales que captan
el 17.3% del total.
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Gasto total trimestral en carne de cerdo a nivel estatal

. [ 1 1
(Millones de pesos) Las entidades federativas
que mayor consumo de
_ Gasto Gasto carne de cerdo reportan
Ranking Estados (Millones de Ranking Estados (Millones de .
__peon) | pesos) al trimestre son:
1 Estado de México 1,950 17 Querétaro 207
2 Ciudad de México 924 18  Chihuahua 198 Zv)
3 Veracruz 870 19  Tlaxcala 168 * EStado de MeXICO
4 Puebla 859 20  Campeche 168 ° C|Udad de MéX|CO
5 Jalisco 747 21 Coahuila 167
6 Yucaté.n 578 22 Sar'w Luis- Pot?sf 166 ° Ve racruz
7 Guanajuato 403 23 Baja California 148
8 Q%Jintana’Roo 343 24 Aguascalientes 144 ° Puebla
9 Michoacén 320 25  Zacatecas 134
10 Hidalgo 315 26  Sonora 124 ° Ja | |SCO
11 Tabasco 265 27  Sinaloa 121
12 Nuevo Ledn 239 28  Tamaulipas 109 .
13 Guerrero 232 29  Colima 95 L d Estos estados destl na n
14 Chiapas 230 30 Durango 85
15 Morelos 224 31 Nayarit 76 entre 747 a 1 ,950

16  Oaxaca 223 32  Baja California Sur 31

millones de pesos
adquiriendo este carnico.

* Resultados explicados
por el nivel del poder

W <578-1950 . :
adquisitivo, la densidad

Wl <265-578 .

B <215-265 poblacional y la

[ <166-215 producciéon de esas
[ <121-166

regiones.
[131-121

Fuente: COMECARNE con informacién de ENIGH 2020 - INEGI. Pesos a precios de 2020.
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Gasto promedio trimestral en carne de cerdo a nivel estatal por hogar
* Los estados con los

(Pesos) ’
hogares que més
Ranking Estados (S::;:) Ranking Estados (S::::) desemb0|san en |a Compra

T Tabasco 636 Ep—— 1212 de carne de cerdo son:
2 Campeche 1,536 18  Hidalgo 1,187
3 Yucatén 1,511 19 Guerrero 1,186 ° Tabasco, CampeChe,
4 Quintana Roo 1,488 20  Chihuahua 1177 Yucata'n QU'ntana ROO

I I
5 Querétaro 1,389 21 Guanajuato 1,166 , .
6 Ciudad de México 1,387 22 Morelos 1,166 Queretaro y CIUdad de
7 Estado de México 1,355 23 Sonora 1,165 MéX|CO
8 Colima 1,351 24 San Luis Potosi 1,163 .
9 Zacatecas 1,329 25 Nayarit 1,132 ° En promedlo, Cada hogar
10  Baja California Sur 1,283 26 Slnaloa' 1129 de esta regi(’)n destina
11 Qaxaca 1,252 27  Tamaulipas 1,109
12 Baja California 1,249 28 Nuevo Ledn 1,083 entre 462 y 546 pesos
13 Aguascalientes 1,237 29 Veracruz 1,080 mensuales.
14 Puebla 1,227 30 Chiapas 1,073
15 Tlaxcala 1,224 31 Coahuila 1,068
16 Michoacén 1,221 32 Durango 1,054

* En contraposicion, los
hogares que menos
gastan en este carnico se
localizan en:

» Tamaulipas, Nuevo Ledn,

Veracruz, Chiapas,
Coahuila y Durango.

W <1,387-1,636
B <1,.252-1,387
B <1,216-1,252
L] <1,166-1,216
[] <1,109-1,166
[11,054-1,109

* La media mensual de estos
hogares, se encuentra
entre 351y 370 pesos.

Fuente: COMECARNE con informacién de ENIGH 2020 - INEGI. Pesos a precios de 2020.



Gasto por producto / Pollo

Porcentaje del gasto total en carne de cerdo por producto

Pierna, muslo o pechuga (sin 38.3%
deshuesar)
Pollo entero o en piezas (excepto 35.9%

pierna, muslo y pechuga)

Pierna, muslo o pechuga 22.1%
(deshuesados)

Viscerasy otras partes 3.2%

Otras aves 0.6%

Fuente: COMECARNE con informacién de ENIGH 2020 - INEGI.
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Los principales
productos del pollo
que compran los
hogares son:

* Pierna, musloy
pechuga

Estas tres piezas
(deshuesadas o sin
deshuesar)
concentran el 60.4%
del gasto total.



Canal de compra / Pollo

Tianguis o mercados
sobre ruedas  Otros

Persona particular

Vendedores ambulantes

Tiendas de
abarrotes

50.7%
11.6% Pollerias

Supermercados Canales de compra

(Porcentaje del total del
gasto)

Mercados

Fuente: COMECARNE con informacién de ENIGH 2020 - INEGI.

onsejo
exicano
dela ‘_ﬂme

* El principal canal de
compra de este carnico
son las pollerias, que
absorben la mitad del
gasto que realizan los
hogares en esta
proteina.

e Otros canales
Importantes son

* Mercados - 16.9%
* Supermercados - 11.6%
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Gasto total trimestral en carne de pollo a nivel estatal

(Millones de pesos) * Las ent[dades
federativas que mayor
Gasto Gasto consumo de carne de
Ranking Estados (Millones de Ranking Estados (Millones de
pesos) pesos) pollo reportan al
1 Estado de México 4,445 17 Querétaro 439 .
2 Ciudad de México 2,699 18 Morelos 424 trimestre son:
3 Veracruz 1,816 19 Tamaulipas 417
4 Jalisco 1,473 20  Chihuahua 372 . Estado de MéX'CO
5 Puebla 1,361 21 Coahuila 354
6 Chiapas 1,159 22 Sinaloa 343 e Ciudad de México
7 Tabasco 977 23 San Luis Potosi 335
8 Guanajuato 898 24 Sonora 333 ° Ve racruz
9 Michoacén 889 25  Campeche 302
10 Oaxaca 829 26 Tiaxcala 290 e Jalisco
11 Nuevo Ledn 799 27 Nayarit 223
12 Guerrero 761 28  Zacatecas 192 ° Pu e bla
13 Hidalgo 717 29 Aguascalientes 171
14 Quintana Roo 569 30  Baja California Sur 142 M
5 Voont S0 3 Duange = Estos estados destinan

Baj Colforni 7. 22 Colms 2 entre 1,361 a 4,445
millones de pesos
adquiriendo este

7 carnico.

D <1,159 - 4,445

I <799-1,159 * Resultados explicados

por el nivel del poder

[ 1<478-799 S )

] <343-478 adquisitivo, la densidad
(] <223-343 poblacional y la
[1124-223 producciéon de esas

regiones.

Fuente: COMECARNE con informacién de ENIGH 2020 - INEGI. Pesos a precios de 2020.



Distribucién del gasto / Pollo Wee @

Gasto promedio trimestral en carne de pollo a nivel estatal por hogar

(Pesos) * Los estados con los

hogares que mas

Ranking Estados (SZ:;:) Ranking Estados (SZ:;:) desemb0|san en |a
T Tabesco 1973 7 Tl 1,254 compra de carne de pollo
2 Campeche 1,762 18  Morelos 1,246 .
3 Quintana Roo 1,717 19 Puebla 1,222 So n .
4 Guerrero 1,504 20 Zacatecas 1,203
.

5 Yucatan 1,455 21 Veracruz 1,193 Tabasco’ CampeChe’
6  Ciudad de México 1,411 22 Aguascalientes 1,185 QUlntana ROO, Guerrero y
7 Qu}eréta.rO ‘ 1,376 23 NayariF , 1,167 Yucatén.
8 Baja California Sur 1,367 24  San Luis Potosi 1,152
9 Michoacén 1,366 25 Nuevo Ledn 1,150 ° En promedlol Cada hogar
10  Estado México 1,364 26  Sinaloa 1,050 d ., d .
1M Colima 1,336 27  Baja California 1,049 e esta reglon estina
12 Chiapas 1,336 28  Sonora 1,042 entre 485 y 658 pesos
13 Hidalgo 1,272 29  Tamaulipas 1,022
14 Oaxaca 1,272 30 Coahuila 992 mensuales
15 Jalisco 1,263 31 Chihuahua 973

Guanajuato 1,262 32  Durango 932

« En contraposicion, los
hogares que menos
gastan en este carnico se
localizan en:

» Baja California, Sonora,

Tamaulipas, Coahuila,
Chihuahua y Durango.

0l <1,411-1,974
L 1<1,336-1,411
L 1<1,258-1,336
. 1<1,185-1,258
. 1<1,049-1,185
. 1932-1,049

 La media mensual de estos
hogares, se encuentra
entre 310 y 350 pesos.

Fuente: COMECARNE con informacién de ENIGH 2020 - INEGI. Pesos a precios de 2020.
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Conforme a las estimaciones del Departamento de Agricultura de los Estados Unidos
(USDA), se vislumbran las siguientes tendencias para el sector carnico mexicano al
2030:

« Se espera que el consumo de carne en nuestro pais incremente 2.0% anual y la
producciéon lo siga de cerca con 1.7%. Siendo el cerdo la proteina con mas
dinamismo.

* El consumo por habitante se calcula alrededor de los 76 kilogramos de cérnicos.

* También se estima que el volumen de importaciones incremente 3.3% cada ano,
con un pico de demanda para 2026 donde se calcula un crecimiento del 3.9%.

» Las exportaciones pronostican crecimientos anuales de alrededor del 2.9%, y en
2022 se espera que alcancen hasta un 6.0% de aumento.

» Las tendencias del Producto Interno Bruto por persona, indican que alrededor
del afo 2030, los ingresos de los mexicanos recuperaran el nivel reportado en el
periodo 2018-2019, previo a la crisis econdmica por la que atraveso el pais en el
2020 exacerbada por la pandemia de COVID-19.
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Produccién y consumo Importacién y exportacion
TCCA (Miles de toneladas) TCCA (Miles de toneladas)
2021-2030

Consumo 0.9%
Produccidn 0.9%

2021-2030 =@ |mportacion == Exportaciéon
Importacion 5.0%

Exportacion 2.7%

=@ Consumo ==@=Produccidn

2,200
2,221
2,238
2,254
2,271
2,289
2,308
424
434
445
454
461
467
475
483

2018 2020 2022 2024 2026 2028 2030 2018 2020 2022 2024 2026 2028 2030
TecA Sacrificios . Inventario de vientres
2021-2030 (Miles de cabezas) 9009-2021 (Miles de cabezas)
0.8% 5 10 @ S < 1.2% 3 B
S — — S = o o oy
~ ~ ™~ ™~ 3 o ~ ~
N~ (@) '\\
(@] N~
T}
™~ oo
o~ Q 8 N
S S 2 9 O e y = 78.493x - 150979
N Ne) ™~ N Te) [ I
© O R R2=0.617
2018 2020 2022 2024 2026 2028 2030 2009 2011 2013 2015 2017 2019 2021

Fuente: COMECARNE con informacién de USDA. Tendencias no disponibles para inventarios.
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Fuente: COMECARNE con informacién de USDA. Tendencias no disponibles para inventarios.
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Produccién y consumo Importacién y exportacion
TCCA (Miles de toneladas) TCCA (Miles de toneladas)
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Fuente: COMECARNE con informacién de USDA, SIAP y SADER. Tendencias no disponibles para sacrificios e inventarios.
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Tendencia / Consumo e ingreso per capita

PIB y consumo de carne per capita
(Ddlaresy kg por persona)

Consumo per capita por proteina
(kg por persona)

mmm P|B per cépita =—@=Consumo per capita

—=@—Res Cerdo Pollo -
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Fuente: COMECARNE con informacién de USDA. Délares a precios de 2015
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Fuente: COMECARNE con informacién de INEGI. indice base julio 2019 = 100
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indice nacional de precios al consumidor

* Durante el 2020y 2021, los precios al
productor, pero sobre todo los precios
al consumidor de las proteinas

carnicas, han experimentado

130

crecimientos superiores a lo reportado
en el bienio anterior.

—Res Cerdo Pollo

125 . p
» El pollo ha sido la proteina con los

. incrementos mas altos, seguido de la
carne de cerdoy la res.
115 » Dichas subidas de precios podrian
deberse a multiples factores, entre
10 _ ellos:
* Aumento de la demanda mundial de
. carnicos. |
— * Incremento de los precios de granos
S VA ara la alimentacién del ganado
[ — principalmente maiz).
» Encarecimiento de los recursos
75 energéticos.
« Choques de oferta y demanda.
70 ©® W W W W @ o o o o o o O O O O O O — @« — =  La pandemia COV'D-19, que
- = = = = = = +~= = = - - &N N N N N & N &N & . 7 . 4
b L 2 3 a4 52 9 % 5 3 & 52 o 5 5 3 & 5 o 5 5 3 entorpecid la movilizacion de
§ £ £ T 9 2 § g € T % 2 § g g T 8% 2 & g g <

mercancias y personas.

» Desaceleraciéon econémica.
Fuente: COMECARNE con informacién de INEGI. Indice base segunda quincena de julio 2018 = 100
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Siguenos en:

Sugerencias y aclaraciones:

Lic. Nora G. Bazan Hernandez

Gerencia de estudios econdmicos

y comercio exterior
Consejo Mexicano de la Carne

) @consejomexcarne
Correo: estudios@comecarne.org

Teléfono: 5589 7771 ext. 204

www.comecarne.org

Horario de atencion: Lunes a Viernes consejo@comecarne.org

de 9:00a 14:00y de 16:00 a 18:00

O0000Q

www.linkedin.com/company/comecarne

Visitanos, condcenosy afiliate.
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