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Primero de todo: ;quiénes somos?

eurocarne y eurocarnedigital
son una revista y una pagina web
especializadas en informar tanto
de la evolucion del mercado
internacional de la carne como de
temas técnicos y de actualidad en
relacion a empresas, novedades
de producto, innovaciones
tecnoldgicas, articulos cientificos,
etc.

A lo largo de 30 ahos hemos
publicado mas de 2.000 articulos
de este tipo en nuestra revista y
mas de 51.000 noticias
relacionadas con la industria
carnica en nuestra web.
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Primero de todo: ;quiénes somos?

Con el objetivo de informar mas
de cerca a nuestros lectores,
fuimos pioneros en informar a
través de Internet en el ambito de
lengua castellana y también en el
envio de newsletters para
informar sobre todos estos temas
y que ustedes tengan en su e-mail
un completo resumen de las
noticias mas destacadas del
sector carnico.

Para ello contamos con un
newsletter semanal y con otro
dedicado exclusivamente a
informar sobre el la actualidad del
sector carnico en Latinoamérica..
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» Veterindustria s redine con Ia nueva directora ejecutiva de Aesan
Isabel Pena-Rey Lorenzo
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espafiola de waterpolo durante las Olimpiadas de Tokio
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Primero de todo: ;quiénes somos?

Contamos también con perfiles en
las principales redes sociales y
ademas, para facilitar mas aun la
labor de informarse, contamos con
una app, eurocarneapp, con la
que pueden consultar toda las
noticias mas destacadas del
sector carnico en su telefono
celular.
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Y ahora, entremos en materia...
El mundo no para



Cada 2 segundos nace una vida nueva en
este mundo

TOP 20 LARGEST COUNTRIES BY POPULATION (LIVE)
Es algo adictivo de ver, pero sumamos va

casi 7.900 millones de personas... § 446,540,329 S 126,048,882
2 & India 1,395,347,770 12 [ Ethiopia 118,275,450
Y estos son los 20 paises que cuentan con ; E= USA 333,181,632 ; OM Philippines 111,241,142
mayor poblacion y no necesariamente un Py pr— 276,799,005 , == Eoyot 104,664,170
crecimiento més I'épldO 5 Pakistan 225,830,291 15 EM Vietnam 98,327,489
6 Brazil 214,259,550 16 D.R _Congo 92,762,692
7 MW Nigeria 212,081,807 17 K& Turkey 85,367,142
s HE Bangladesh 166,545,336 12 M= Gemany 84,083,216
9 mm Russia 146,004,010 19 CE Iran 85,215,436
10 EEll Mexico 130,466,583 20 = Thailand 69,995,388


https://www.worldometers.info/watch/world-population/#world-population2
https://www.worldometers.info/watch/world-population/#world-population2
https://www.worldometers.info/world-population/#top20
https://www.worldometers.info/world-population/#top20

Y en el caso de México, cada 30 segundos

Pese a la reduccion paulatina en la tasa de
nacimientos por ano, México acumula 130.4
millones de habitantes.

El ritmo de nacimientos no es tan acelerado
como a nivel mundial evidentemente, pero es
bastante mas alto que en muchos de los
paises con mayor poder adquisitivo.

Mexico Population e

130,466,592
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https://www.worldometers.info/world-population/mexico-population/
https://www.worldometers.info/world-population/mexico-population/

Por todo ello, es necesario sequir incrementando,
ano tras ano, |Ia produccion de alimentos

Pero, ;seremos capaces de generar alimentos suficientes para toda la poblacion hasta 2050,
momento en el que se estiman que la poblacion mundial podria estabilizarse?

Ademas, la distribucion de los recursos naturales no se corresponde con la distribucion
geografica de la poblacidn ni necesariamente las corrientes migratorias pueden ayudar a
compensar este desequilibrio.

La FAO estima que en 2050 se necesitara un 60 % mas de alimentos y el principal reto que
la industria alimentaria mundial debe afrontar va a ser producir con cada vez menos agua,
terreno y biodiversidad.

De manera inevitable, por lo tanto, la solucidn pasa por incorporar nuevas tecnologias a la
produccidon de alimentos.



En las ultimas décadas,

la produccion carnica

ha respondido al incremento
de |a demanda mundial



i 7.40(

La produccion carnica crece a un mayor
ritmo que Ia poblacion mundial

Evolucién de la poblacién mundial Evolucién de la produccién carnica mundial
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Nudmero de habitantes
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Y en el caso de México, |a produccion carnica
cubre el incremento de |a poblacion y crece aun
mas por el fomento de Ias exportaciones

2015

- Numero de habitantes [l Produccién carnica (t)

2016

2017 2018

Fuente: FAO y Comecamne

2019

2020

8.000.000

7.500.000

7.000.000

6.500.000

6.000.000

Cantidad (t)



Composicion de la produccion carnica
mexicana

Miles de toneladas # Pollo mBovino mPorcino m Otros

@ Pollo @ Bovino @ Porcino  Otras
2% |

7,226

6,698 6942

6,248

22 % —

Composicion
de la produccién
carnica

48 %

28% —
2015 2016 2017 2018 2019 2020 P

Fuente: COMECARNE con informacion de SIAP.
! 2020 p: Cifras preliminares; Unidades: Miles de toneladas.
¢ Notas: “Otros" incluye pavo, ovine y caprino. Crecimientos estimades sobre el total
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Comparacion con otros grandes productores

Principales paises productores de carne a nivel mundial

Miles de toneladas MBovino ®mPollo ®mPorcino

TOTALTOP 10: 215,776
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Fuente: COMECARNE con informacion de USDA. Cifras prelir
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COMECARNE con inforn

Principales destinos de las exportaciones y
origen de las importaciones carnicas mexicanas
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Un analisis por tipo de carne

Fuente: Compendio Estadistico del Consejo Mexicano de la Carne 2021



Distribucion de la produccion y el consumo
de carne de vacuno en México

163,448

158,288
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El papel de México en la produccion de
carne de vacuno mundial

Principales paises productores de carne de bovino en el mundo en 2020

Miles de toneladas
I 10 paises concentran

el 85%dela
produccién mundial

TOTALTOP 10: 51,096 de este carnico \I

TOTAL MUNDIAL: 60,282

el 3.47%de la
produccion

mundial de carne
de bovino ’I

México representa

7,800
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9° Pakistan




Principales destinos de las exportaciones mexicanas
de carne de vacuno y origen de las importaciones
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Distribucion de la produccion y el consumo
de carne de cerdo en México

Niveles de produccién y consumo mensual de carne de cerdo en 2020

Produccion mConsumo

T Toneladas
ol 10 . .
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Somns  4u.és 1.64 1.55 1.34 1.35 1.54 1.58 1.53 1.49 1.54 1.77 1.88  Kg/persona
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Fuente: COMECARNE con informacién de SIAP, Aduanas - SAT y Naciones Unidas. Cifras preliminares 2020 en toneladas.



El papel de México en la produccion de

carne de porcino a nivel mundial

1° China

sente: COMECARNE con informacion de

Principales paises productores de carne de cerdo en el mundo en 2020

38,000

2° Unién Europea

24,000

3° Estados Unidos
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Principales destinos de las exportaciones y origen de
las importaciones de carne de cerdo mexicana

Principales socios comerciales de México en 2020
Toneladas y porcentaje del total

Paises Paises
destino de exportaciones Es vital llegar a mas origen de importaciones
o y mas mercados
i + 118 mil 4 palses concentran el UNIDOS
* 43.9% 98% de las + 926 mil
> exportaciones de RN
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(o} tn ﬁ - [':fdliid IL XICO a
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= | « 7 mil * 0.7 mil
i . 2.5% - 0.1%



nsumo

Distribucion de la produccion y el consumo
de carne de pollo en México

Niveles de produccion y consumo mensual de carne de pollo en 2020

Produccion Consumo
PN J Promedio
onelada ) 298,224 366,638
mensual o
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2.1 2.68 2.84 2.77 2.69 2.80 2.85 2.84 2.98 2.96 294 3.06 Kg/persona



El papel de México en la produccion de
carne de pollo a nivel mundial

Principales paises productores de carne de pollo en el mundo en 2020

Miles de toneladas
I 10 paises concentran el

81% de la produccion
mundial de este

TOTALTOP 10: 80,999 carnico I

TOTAL MUNDIAL: 100,413
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Principales destinos de las exportaciones y origen
de las importaciones de carne de pollo mexicana

Principales socios comerciales de México en 2020
Toneladas y porcentaje del total

Paises Paios
destino de exportaciones origen de importaciones

1 o ay HONG KONG 1 . ESTADOS
{ . 2 mil 4 paises concentran e v UNIDOS
- * 51.5% 82% de las = 781 mil
J . 94.7%

exportaciones de

carne de pollo que

o rex.,. * realiza México al o
2= z * 25 mil
.+ 14.0% Sk
b o
3° N: o ESTADOS 3 paises concentran el 3° BRASIL

§ ’ UNIDOS 100% de las * 18 mil
* 0.4 mil . cinct d * 2.3%

. 10.2% importaciones de

carne de pollo que

realiza nuestro pais
40 GHANA
* 0.3 mil
* 6.6%

Fuente: COMECARNE con informacién de Aduanas - SAT. Cifras preliminares 2020 en toneladas




Consumo de otras carnes en México

Niveles de consumo de otras especies

i Consumo per capita:
Toneladas mCaprino EOvino HPavo
= - o 2 1.3 kg
S o~ o o 0
0 © xR i o n
7 2 S R g N
") - i = - o
< -
i
0.5kg
0.3 kg

2015 2016 2017 2018 2019 2020 p

Fuente: COMECARNE con informacién de SIAP.
2020 p: Cifras preliminares; Unidades: Toneladas.



Carnes frias, una oportunidad
para crecer



El consumo de carnes frias bajé en 2020
casi el doble de Ia bajada en |a produccion

5 @@ v @ —amn
1.7% ¥-11.4% - 102.3% 0.3% 1.3%
15-20p A1.7% [W-11.4% | A 102.3% | A1.3%
-46.1% 0.5% 2.1%
1.2 — _/v
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) ANUAL )
1.2% 13% 1.1% 1.4% 20% 1.1% 1.3% IMP/Produccién
1.2% 13% 1.1% 14% 20% 1.1% 1.3% IMP/Consumo El consumo en Espaﬁa durante
2020 crecid casi un 9% hasta

En Espana la produccion
alcanza los 1,46 millones
de toneladas, un 2% mas

aveen 2015 I

2015 2016 2017 2018 2019 2020p 2015
PRODUCCION B

OMECARNE con informacidn de INEGl y Aduana

Fuent AT

572.383 t con una mayor
demanda en los hogares debido
al confinamiento y el cierre de la
restauracion

2016 2017 2018 2019 2020p 2015 2016 2017 2018 2012 2020p 2015 2016 2017 2018 2019 2020p
IMPORTACION - EXPORTACION = CONSUMO

Unidad

CCA: Tasa de Crecimiento Compuesta Anua



Composicion de la produccion de carnes frias
por especie

A) Clasificacion INEGI Vol: Toneladas
VTIO;L":W.- o St Comes fries ) Val: Millones de pesos
ol !
| -
val: 2339  |_ N _ .
7% vol: 35,604
Val: 1,888

1
1
.

TCCA* 15-20p 0.3%
-® Mortadela 2 7 %

| Vol: 14,405

| Val:438 Vol:
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b Val: 10,565
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vol.173277 o " Vol 413
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Vol: 34,611
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Vol:330,525 @ - - e o
| g‘:, Americano Val: 9,406
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Fuente: COMECARNE con informacién de EMIM base 2013 / INEGL Cifras preliminares 2020,

Crecimiento 19 vs.20p -1.2%



Composicion de la produccion de carnes frias
por tipo de producto

Tocino @
Vol: 29,499
Val: 2,339

Otras carnes frias

B) Reagrupacién por

Vol: Toneladas
producto Val: Millones de pesos
. .- g Chorizoylonganiza 1 Oo/ Crecimiento 19 vs. 20p -1.2%
.. \: °
TCCA*15-20p 0.3%
! P
Val: 1888 Vol: 91,810
Val: 5,279

Vol: 14,405

Volumen y
Val- 438

50%
valor de la

o Vol: 503,802
producciénde |
carnes frias en

Vol: 12,302
Val: 613

Salchichas

Jamones

® Doave
Vol. 330,525
2020 Val- 9,406
Vol: 403,532
Val: 21,560
De pave i'__
Vel: 182,905
Val: 9,807

1

é Otras
i Vol: 173,277
| Val: 5,286
|
De cerdo
Vol: 220,627
Val: 11,753

*TCCA: Tasa de Crecimiento Compuesta Anual
Vel: Volumen en toneladas; Val: Valor en millones de pesos.
Fuente: COMECARNE con informacion de EMIM basc 2020/ INEGI. Cifras preliminares 2020



Minimas exportaciones de carnes frias, productos que destacan
por tener un valor mayor y no ser una commodity en el mercado

Principales socios comerciales de México en 2020
Toneladas y porcentaje del total
Espafia exporté en 2020 R
173.135 t por valor de 813
1 0 v - ) millones de euros que al 1 o

cambio son unos 19.034.

origen de importaciones

ESTADOS
UNIDOS
* 8,332
* 77.3%

an el

- 3,973 miuo”e%‘ioﬁe las
SIS exportaciones de

carne carnes frias que

realiza Mexico
2° 2 . 6"5”6 N 2° COSTARICA
- 920
- . 8.5%

NICARAGUA
763
* 7.1%

GUATEMALA 4 paises concentran el 30
97% de las
importaciones de

carnes frias que

EL SALVADOR realiza México

o «+ 51
4 - o 4°

PANAMA
421



La demanda carnica sequira
creciendo y...



. lo hara en paises en vias de desarrollo, muchos de ellos
cercanos a México
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Fuente: FAO / OCDE
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Mientras que en los paises desarrollados el crecimiento sera
mucho mas moderado

m Poultry W Beef 1 Pigmeat Sheep M Fish W Dairy Eggs

g/person/day
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0

United States Australia Canada European Union

2018-20 2018-20 2018-20 2030 ’ 2018-20 2030

Fuente: FAO / OCDE



Evolucion de la produccion de proteina animal (2000-2030)

* Poultry # Pork » Beef m Sheep = Milk ~Eggs u Fish
Mtlyear
160
140
120 |
100 La carne de aves
supondra casi el 50% de

mmm\&m\xmw

Q\\%\Y\\\\l\\‘h\ﬁ\\\\‘l\‘m

la produccién de
proteinas carnicas en

\Q&\: h\:\\\\%‘

02000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024 2026 2028 2030
Source: OECD/FAO (2021), "OECD-FAO Agricultural Outlook OECD Agriculture statistics (database)", http:/dx.doi.org/10.1787/agr-outl-data-en.

S, \-C‘\\\\H\
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Fuente: FAO / OCDE
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Evolucion de Ia produccion y Ia demanda carnica por paises
segun sus niveles de ingresos

m Beef and veal = Pork

m Sheep

La carne de aves capitaliza el
crecimiento de la demanda
de proteina carnica sobre

todo en los paises con rentas
mas altas

Production | Consumption
World

Production | Consumption
Low income countries

Production | Consumption | Production | Consumption
Lower-middle income countries|Upper-middle income countries
Fuente: FAO / OCDE

Production I Consumption
High income countries



Estimaciones de crecimiento de
cara a3 2030



Previsiones de la FAO sobre el crecimiento de Ia produccion y el
comercio de carnes en México

PRODUCTION (kt cwe)4 Growth (%)® IMPORTS (ki cwe)b Growth (%)5 EXPORTS (kt cwe)® Growth (%)%
Average Avera Average
201 8-28 est 2030 201120 2021-30 |, 8—28251 2030 2011-20  2021-30 201 8-2gest 2030 2011-20  2021-30
WORLD 330027 373830 1.42 1.16 34 450 38015 3.20 0.95 36 876 39751 2.91 0.88
NORTH AMERICA 51543 56 085 1.73 0.73 2700 2889 2.89 0.84 10012 10738 1.64 0.40
Canada 5037 5568 1.45 0.83 652 725 -0.66 0.58 20098 2344 2.21 0.62
United States 46 506 50517 1.76 0.72 2048 2165 4.28 0.93 7914 8393 1.50 0.34
LATIN AMERICA 54 202 61837 1.69 1.21 4711 5451 4.21 1.48 9564 11834 3.70 2.21
Argentina 6 001 6760 2.73 1.07 50 37 -1.83 1.06 937 1245 9.54 1.70
Bral Crecimientos por encima 27 280 30 502 1.20 0.97 52 56 0.69 -0.20 6 597 8297 2.63 2.77
Chil de la media mundial 1559 1 866 1.16 1.49 584 598 10.32 0.18 438 562 5.89 0.91
Col 2890 3273 3.42 1.563 235 448 12.73 7.01 32 3 8.07 -19.02
Mexico 7163 8 431 2.63 1.44 2147 2186 4.56 0.09 475 459 9.98 -1.47
Paraguay 600 767 5.77 2.60 39 43 3.93 1.79 352 490 5.94 3.15
Peru 2143 2916 4.78 2.88 97 93 14.34 -0.12 2 0 -22.57

Fuente: FAO / OCDE




Previsiones de Ia FAO sobre el consumo de carnes en México

CONSUMPTION (Kt cwe) Growth (%)4 FOOD (kg rwe/cap)5 Growth (%)*

zavgf;g;t 2030 2011-20 2021-30 Zavgf;g:st 2030 2011-20 2021-30

WORLD 327 387 3711675 1.43 117 2.7 437 0.29 0.25
NORTH AMERICA 44548 48 602 1.80 083 1216 1245 1.09 0.25
Canada 3 301 3653 141 094 88.2 89.4 042 0.16
United States 41247 44949 1.83 0.82 125.3 1286 115 0.27
LATIN AMERICA 48 808 54 852 154 1.04 755 779 0.54 0.28
Argentina 5114 5 552 172 0.93 1142 1132 0.71 0.12
Brazip — : 20 549 22 117 0.84 0.38 974 98.8 0.02 -0.12
chilg Crecimientos por encima 1688 1880 2.35 1.24 89.2 96.6 112 1.12
colol de la media mundial 3049 3657 389 216 606 68.5 2,61 1.70
Mexico 8 605 9 850 3.03 1.25 675 69.9 1.80 0.37
Paraguay 283 316 5.76 1.74 402 39.8 437 0.65
Peru 2 238 3008 5.15 2.78 68.9 835 3.72 1.91

Fuente: FAO / OCDE




Previsiones de la FAO sobre el crecimiento de Ia produccion y el
comercio de carne de vacuno en México

PRODUCTION (kt cwe)?|  Growth (%) IMPORTS (kt cwe)B Growth (%)5 EXPORTS (kt cwe)§ Growth (%)5
z&vgfgg:st 2030 | 2011-20  2021-30 Z&V:fgg:st 2030 | 2011-20  2021-30 2&";’;3:5( 2030 | 201120  2021-30
WORLD 70607 74713 0.95 0.68 | 10260 11191 4.38 0.96 | 10410 11283 2.96 0.99
NORTH AMERICA 13363 14172 0.93 057 1633 1673 3.64 0.52 1955 2286 3.33 1.08
Canada 1472 1603 1.20 0.63 199 213 3.71 0.64 532 692 5.56 1.87
United States 11891 12569 0.90 057 | 1434 1460 5.10 0.50 1424 1594 2.59 0.76
LATIN AMERICA 18407 19718 1.05 0.65 790 817 1.10 -0.01 3727 4832 7.02 1.84
Argentina 3165 3415 2.69 0.80 7 7 3.10 0.00 671 862 17.37 1.07
Brazil 9192 9819 0.41 0.45 42 50 0.18 0.00 1806 2534 6.05 2.31
Chile 228 271 161 0.81 319 359 7.99 0.98 21 25 14.11 -0.97
Colombia 807 737 127 -0.26 7 5 13.47 551 30 2 1421 -21.33
Mexico 1092 2230 1.35 1.1 139 123 -1.90 -0.37 223 250 7.7 1.06
Paraguay 488 632 498 279 9 5| 1420 -3.16 340 479 5.52 3.26
Peru 192 215 0.44 1.14 9 12 6.92 3.75 0 0

Fuente: FAO / OCDE




Previsiones de la FAO sobre el crecimiento del consumo de carne
de vacuno en México

CONSUMPTION (kt cwe) Growth (%)4 FOOD (kg rwe/cap)5 Growth (%)%

z&vg-r;g:s: 2030 2011-20 2021-30 2&";_’;3;' 2030 2011-20 2021-30

WORLD 70 281 74421 1.06 0.68 6.4 6.1 -0.08 0.23
NORTH AMERICA 13312 13 920 0.81 051 25.4 25.0 0.11 -0.06
canada (” Produccion muy por 965 977 -0.38 0.03 18.; 12.7 -1.34 -0.75
United S . 12347 12043 0.91 0.55 26. 259 0.24 0.00
tainaved  SNCiMa de la demanda 14919 15090 -0.12 0.25 162 15.0 111 -0.51
argentin  NA@cional luego hay 2 501 2 560 0.50 0.71 39.1 36.5 -0.50 -0.10
Brazi | Margen para crecer 7243 7190 -0.52 0.11 24.0 225 1.33 -0.61
Chile exportando 510 584 4.36 1.03 18.9 21.0 312 0.91
Colombia 741 680 -1.76 -0.08 103 8.9 298 -053
Mexico 1666 1784 1.38 0.82 9.1 8.9 017 -0.05
Paraguay 153 155 5.30 132 15.2 136 391 0.24
Peru 201 227 0.68 124 43 44 -0.69 0.38

Fuente: FAO / OCDE



Previsiones de la FAO sobre el crecimiento de Ia produccion y el
comercio de carne de cerdo en México

PRODUCTION (kt cwe)4 Growth (%)® IMPORTS (ki cwe)b Growth (%)% EXPORTS (kt cwe)® Growth (%)®
Average Average Average
201 B-dest 2030 2011-20  2021-30 201 8-23 ad 2030 2011-20  2021-30 201 8-23951 2030 2011-20  2021-30
WORLD 112928 127278 -0.01 1.09 9 855 9 866 4.53 -0.66 10 346 9813 3.66 -0.77
NORTH AMERICA 14415 15 271 240 0.26 694 829 212 1.67 4379 4261 2.98 -1.08
Canada 2110 2 281 1.09 0.48 255 291 2.1 0.26 1429 1499 217 0.04
United States 12 304 12990 264 0.22 438 538 2.10 2.51 2950 2762 3.40 -1.65
LATIN AMERICA 8527 9620 285 1.05 1629 1721 8.11 0.54 1242 1175 7.32 -0.96
Argentina 619 725 8.74 0.99 33 25 1.34 1.62 31 36 24.80 -0.47
Brazil 4065 4312 2.46 0.45 4 1 6.32 -5.96 696 579 6.21 -1.03
Chile 546 658 -0.14 1.67 124 121 24.85 -1.59 236 330 6.00 1.61
Colombia 416 517 8.66 1.81 119 133 17.90 2.61 1 0 “ i
Mexico 1582 1908 3.60 1.60 1003 1025 7.57 0.26 247 200 13.21 -413
Paraguay 59 66 8.65 1.37 4 4 462 -0.94 6 7 33.88 1.21
Peru 170 205 473 1.94 11 12 10.09 718 0 0

Fuente: FAO / OCDE




Previsiones de Ia FAO sobre el crecimiento del consumo de carne

de cerdo en México

CONSUMPTION (ki cwe) Growth (%)* FOOD (kg rwe/cap)® Growth (%)
2&";_’233:8! 2030 2011-20 2021-30 20A1v§-r;g:st 2030 2011-20 2021-30
WORLD 112293 127 027 0.05 1.09 1.4 17 -1.08 0.17
NORTH AMERICA 10766 11834 224 0.90 29 236 152 0.33
Canada 822 909 112 1.01 171 174 013 0.22
United States 9945 10925 233 0.89 236 24.4 1.65 0.34
LATIN AMERICA 8919 10171 3.08 1.21 108 13 2.06 0.45
Agent’” Seguira necesitando de 622 714 7.51 1.09 108 114 6.44 0.27
Brazil . ) 3372 3734 177 0.71 125 13.0 0.94 0.21
Chile las mportamones para 434 449 0.40 0.72 179 18.0 -0.80 0.60
Colomb_CUDTIr la demanda 534 651 10.08 196 83 95 8.72 1.50
Mexico 2343 2737 433 1.61 143 152 3.08 0.73
Paraguay 56 63 7.43 122 6.2 6.2 6.02 0.14
Peru 181 217 5.05 215 43 47 3.62 1.28

Fuente: FAO / OCDE




Previsiones de la FAO sobre el crecimiento de Ia produccion y el
comercio de carne de pollo en México

PRODUCTION (kt rtc) Growth (%)4 IMPORTS (kt ric) Growth (%)4 EXPORTS (kt rtc) Growth (%)4
Average Average Avera
201 8-;8 est 2030 2011-20  2021-30 201 8-23 il 2030 2011-20  2021-30 201 8—Zg:st 2030 2011-20  2021-30
WORLD 130629 153 479 2.98 143 13 203 15 807 1.57 2.13 14 951 17 470 2.46 1.9
NORTH AMERICA 23674 26 547 1.80 1.10 247 270 -0.05 0.71 3675 4188 -0.51 1.73
Canada 1438 1667 227 1.55 176 197 -0.70 0.99 137 153 -5.46 1.19
United States 22235 24 880 1.77 1.07 Al 73 1.73 0.00 3537 4034 -0.26 1.75
LATIN AMERICA 26 813 32 026 1.82 1.65 2271 2894 3.16 2.57 4573 5 806 0.85 3.34
Argentina 2164 2562 1.60 147 10 5 -10.55 0.00 232 343 -1.66 3.81
Brazil 13 890 16 235 140 144 0 0 w = 4095 5184 0.92 3.54
Chile 770 924 211 161 142 118 8.06 -0.18 176 202 5.26 0.18
Colombia 1656 2007 523 221 108 309 922 10.15 2 1 -16.75 -1.15
Mexico 3485 4183 3.05 1.57 999 1033 3.30 -0.03 4 7 -6.33 585
Paraguay 51 66 13.60 218 26 34 1.83 3.16 6 5 177.71 -3.06
Peru 1742 2453 5.54 317 77 69 16.21 -1.39 2 0 -22.89

Fuente: FAO / OCDE




Previsiones de Ia FAO sobre el crecimiento del consumo de carne
de pollo en México

CONSUMPTION (K ric) Growth (%)* FOOD (kg rwe/cap)5 Growth (%)*

2(?1vg~rgg:st 2030 2011-20 2021-30 zavgfggzst 2030 2011-20 2021-30

WORLD 128 912 151 831 2.89 1.46 1438 15.7 1.73 0.54
NORTH AMERICA 20 261 22 645 2.24 0.99 487 51.0 153 0.42
Canada 1476 1726 291 147 347 372 1.90 0.69
United States 18785 20919 219 0.95 50.2 527 151 0.41
LATIN AMERICA 24512 29114 213 143 334 36.4 112 0.66
Argenti — : 1942 9224 196 1.15 382 309 0.95 0.33
Bzl | O€QUIra necesitando de 9795 11 051 161 0.60 408 434 0.78 0.10
chie | las importaciones para 735 840 237 1.71 342 38.0 1.15 159
colomb{  cubrir la demanda 1762 2315 5.50 2.99 308 38.1 419 252
Mexico 4 480 5209 312 1.23 30.9 325 1.89 0.35
Paraguay 7 95 7.28 288 8.9 106 5.87 1.78
Peru 1817 2522 5.94 3.02 492 616 450 215

Fuente: FAO / OCDE



Estimaciones del USDA a corto
plazo



El USDA prevé |Ia mejora de las condiciones para el mercado

vacuno y una subida ligera en produccion para 2022

Factores para el crecimiento a corto plazo: buena marcha de las exportaciones, buena

marcha de la economia tras cierta recuperacion respecto a 2020 y los efectos de la

covid-19. Por ultimo estaria la mejora continua tanto en la produccién ganadera.

IMeat, Beef and Veal 2020 2021 2022

IMarket Year Begins Jan 2020 Jan 2021 Jan 2022

[Mexico USDA Official] New Post |USDA Official| New Post [USDA Official] New Post
Slaughter (Reference) (1000 HEAD) 6338 6338 6540 6540 v 6750
Beginning Stocks (1000 MT CWE) 0 0f 0 0 0 0
[Production (1000 MT CWE) 2079 2079, 2120 2120 0 2190y
Total Imports (1000 MT CWE) 162 162 150 150 0 150
Total Supply (1000 MT CWE) 2241 2241 2270 2270 0 2340,
Total Exports (1000 MT CWE) 343 343 335 335 0 370
Human Dom. Consumption (1000 MT 1898 1898 1935 1935 O 1970
CWE)

Other Use, Losses (1000 MT CWE) 0 0 0 0 O 0
Total Dom. Consumption (1000 MT 1898 1898 1935 1935 0 1970
CWE)

[Ending Stocks (1000 MT CWE) 0 0f 0 0 0 0
Total Distribution (1000 MT CWE) 2241 2241 2270 2270 0 2340

Fuente:
GAIN / USDA



En porcino el incremento productivo para 2022 llegaria al 3%

Factores para el crecimiento a corto plazo: similares a las del vacuno con buena marcha
de las exportaciones, cierta recuperacion respecto a 2020 y los efectos de la covid-19. A
esto se suma la apuesta por la integracidon en la produccidn con grandes empresas que

dominan todos los procesos: desde la alimentacion animal hasta el sacrificio y procesado.

lMeat, Swine 2020 2021 2022

Market Year Begins Jan 2020 Jan 2021 Jan 2022

Mexico TUSDA Official New Post TUSDA Official New Post USDA Official New Post
Slaughter (Reference) (1000 HEAD) 19000f 19000} 19700 19700 0 20300
Beginning Stocks (1000 MT CWE) 0 0 0 0 0 0)
Production (1000 MT CWE) 1451 1451 1495 1495 0| 1540
Total Imports (1000 MT CWE) 945 945 985 985 0] 980
Total Supply (1000 MT CWE) 2396 2394 2480 2480 0 2520
Total Exports (1000 MT CWE) 344 344 390 390, 0 390\
Human Dom. Consumpftion (1000 MT 2052 2052 2000 2090, 0 2130,
ICWE)

Other Use, Losses (1000 MT CWE) 0 0 Q 0 0 0
Total Dom. Consumption (1000 MT CWE) 2052 2052 2090 2090 0 2130
[Ending Stocks (1000 MT CWE) 0 0 O 0 0 0
Total Distribution (1000 MT CWE) 2396 2396 2480 2480 0 2520)

Fuente:
GAIN / USDA



En aves el incremento productivo para 2022 llegaria al 3%

Factores para el crecimiento a corto plazo: la recuperacion econdmica del pais para el
USDA va a suponer que la produccion de carne de aves crezca hasta hasta los 3,9 millones
de t, casi un 4% mas y las importaciones se mantendran estables.

Meat, Chicken 2020 2021 2022
Market Year Begins Jan 2020 Jan 2021 Jan 2022
Mexico ;flli:':ﬂ New Post :;?ﬁ])c:“ New Post g?!'];:ul New Post
Beginning Stocks (1000 MT) 0 0 0 0 0 0
Production (1000 MT) 3725 3725 3800 3800 0 3900
Total Imports (1000 MT) 842 342 360 8360 0 875
Total Supply (1000 MT) 4567 4567 4660 4660 0 4775
Total Exports (1000 MT) 7 7 7 7 0 8
Human Consumption (1000 MT) 4560 4560 4653 4653 0 4767
Other Use, Losses (1000 MT) 0 0 0 0 0 0
Total Dom. Consumption (1000 MT) 4560 4560 4653 4653 0 4767
Total Use (1000 MT) 4567 4567 4660 4660 0 4775
Ending Stocks (1000 MT) 0 0 0 0 0 0
Total Distribution (1000 MT) 4567 4567 4660 4660 0 4775
Fuente:
(1000 MT) GAIN / USDA



Amenazas 3 futuro



Las amenazas se presentan en diversos eslabones de Ia
cadena carnica

e Ganaderia:

o

Sanidad animal: evitar la entrada de enfermedades como la peste porcina africana de
reciente aparicion en Republica Dominicana; mejorar las practicas ganaderas en aspectos
como el bienestar animal que cada dia son mas exigidas por parte de los consumidores.
Incrementos de costes de produccién ante la especulacidn de los mercados internacionales y
la necesaria importacion de materias primas para alimentacién animal. Todo esto acaba
restando competitividad frente a otros paises.

e Industria carnica:

©)

Mala imagen que la carne y los productos carnicos tienen en una parte de la sociedad,
sobre todo entre los jovenes, los consumidores del futuro, que acaba llevando a una
reduccidn del consumo o la demanda de productos alternativos.

Cambios continuos en la legislacién que obligan a adaptaciones en materia de seguridad
alimentaria, etiquetados nutricionales, etc, o que incluso podria llevar a la aplicacion de un
impuesto al consumo de carne.

De cara al comercio exterior, hay que estar expectantes de los acuerdos comerciales en vigor
y seguir insistiendo en la apertura de nuevos mercados para escapar del protagonismo
comercial que Estados Unidos tiene en las exportaciones carnicas mexicanas.

China esta dejando de ser ese gran mercado para la carne de cerdo.



Proteina alternativa:
coportunidad o amenaza?

El mercado mundial de proteinas alternativas a la carne
crecera hasta los 4.400 millones de délares a nivel mundial
en 2026

10/08/2021

publicado por Global Industry titulado
"Alternativas de proteinas:
trayectoria y analisis del mercado
global" presenta nuevas perspectivas
sobre oportunidades y desafios en
un mercado post Covid-19
significativamente transformado.

Un nuevo estudio de mercado » e,

<y




Proteina alternativa:

coportunidad o amenaza?

Las grandes firmas carnicas pueden encontrar en los
productos veggies nuevos nichos de mercado

17/11/2017

Segun un informe de Rabobank

Un | Burggie, hamburguesa sin carne de Emcesa
2000772020

prof D

L]
N { Eraborada con prote es

Tonnies refuerza su apuesta por los productos a base de

proteinas vegetales
03/03/2021

El grupo carnico aleman Toénnies,
uno de los principales a nivel
europeo, ha decidido reforzar su
apuesta por el mercado de proteinas
vegetales y comenzar, va a aglutinar
su oferta de productos, basada en
sus marcas "es schmeckt", "Vevia" y
"Gutfried veggie" en una division
independiente de Vevia 4 You GmbH
& Co. KG y una planta de produccion
independiente en Boklund.

TONNIES

Brf invierte 2,5 millones de euros en la is| JBS entra en el mercado europeo de proteinas vegetales

especializada en proteinas carnicas de |

08/07/2021

con la compra de Vivera

200472021

Brf acaba de informar que ha
invertido 2,5 millones de dolares en
la Gltima de las rondas de bisqueda

JBS acaba de anunciar la compra

por 348 millones de euros de Vivera,
una de las firmas mas relevantes en
cuanto a la fabricacion de productos

& brf

trad La tencencia vegana ha llegado con
pro< fuerza para quedarse y crecer en el
mercado. El prestigioso semanal

26/05/2021
Ral] britanico The Economist nombro el

MRM desarrolla junto al CSIC un producto de proteinas
alternativas a base de algarrobas

a base de proteinas vegetales en el
) . | continente europec,

loduccion de proteir|
Vivera opera en mas de 25 paisas y
tiene una fuerte cuota de mercado

2019 como el afio del veganismo,
un una tendencia que contin(ia en auge
Me durante este 2020 y que vemos
extenderse en nuestro pais.

P Atendiendo a esta demanda,
an Embutidos del Centro, S.A. (Emcesa) ha desarrollado su linea vegana NO MEAT, que
Creq actualmente cuenta con la hamburguesa llamada ‘Burggie’ y que se prevé que se amplie a

Un grupo de investigadoras del
Consejo Superior de Investigaciones
Clentificas (CSIC) y de la

. Universidad Francisco de Vitona
HCtiVO | (UFv) han desarroliado un nuevo
ustitui ingrediente basado en las algarrobas

S

nuevos productos que puede ser utifizado para hacer <
Prol no MEAT ‘Burggie’, que se elabora con aceite de aliva, tiene un alto contenido en proteina de proteit alacame.
vegetal y no Beva gluten ni soja, y por lo tanto es un alimento indicado para con

este tipo de intolerancias. Se presenta en un envase de 240 gramos que contiene dos
medallones de 120 gramos cada uno. Hecho a partir de proteina de guisante, sin alérgenos

El producto se comercializara bajo la marca Leggie y esta sublicenclado a la empresa
cémica MRM ha sido presentado en ia sede del CSIC y sera lanzado este verano,

en Palses Bajos, Reino Unido y
Alemania. La firma esta presente en
como Tesco,
Sainsbury's, Ocado. Morrisons, Asda
o Waltrose, entre otors.

lventa de este tipo

En la operacion se han incluido sus
tres plantas de fabricacion ubicadas
en Paises Bajos,

Con la compra, JBS crece en este

y con vitamina B12, por lo que ademas contiene menos grasas que la hamburguesa de
carne.




Proteina alternativa: ;oportunidad o amenaza?
Grandes firmas como Campofrio, propiedad de Sigma,
llevan varios afos esta gama de productos

Nueva hamburguesa vegana: la Magic Burger de

Campofrio
21/07/2020

Preparada para el sector Horeca

Si hay un producto que esté copando
la seccion de novedades en los
lineales en las ultimas semanas esa
es la hamburguesa sin carne,
elaborada con proteinas vegetales.
Son numerosas las empresas
carnicas que han creado su gama de
productos a base de proteinas
vegetales y, sin duda, la
hamburguesa es el producto
principal de todas ellas.

En este sentido, Campofrio ha
comenzado a comercializar su hamburguesa vegana Magic Burger con una receta unica y
pensada en esta ocasion de manera especial para el sector hostelero.

Productos veganos

“Estamos muy satisfechos con este nuevo lanzamien-

Campofrio presenta su nueva gama de productos, Cam-
pofrio Vegalia, como resultado de la escucha directa que

la compaiiia lleva a cabo para
oftecer a sus consumidores nue-
vas soluciones y alternativas ali-
mentarias.

Es el resultado de anos de
investigacion y esfuerzo por
parte de la compaiiia, lider del
sector carnico europeo, para
desarrollar productos que res-
pondan a las necesidades de
los diferentes perfiles de con-
sumidores. El lanzamiento de

esta nueva alternativa de productos se ha iniciado en
Bélgica, Francia, y ahora en Espana, con la perspectiva
de seguir expandiéndose en otros mercados a nivel eu-

ropeo.

to”, destaca Jesus Rodriguez, Director de I+D+i de Cam-

Cdmpofrio'

Vegalia

FUENTE DE PROTEINAS. SIN GLUTEN, STN LACTOSA

www.campofrio.es

pofrio. “Esta nueva gama de productos es resultado del
trabajo de varios equipos de la compaiiia y estamos ilu-

sionados porque es una pri-
mera respuesta global que
ofrece una nueva alternativa
a nuestros consumidores “.

Todos los productos de
Vegalia cuentan con el aval
V-Label de la European Ve-
getarian Union (EVU), la
asociacion europea que cer-
tifica que son aptos para
vegetarianos. Se elaboran
con clara de huevo y no

contienen ni gluten, ni lactosa, y, por tanto, son aptos
para celiacos e intolerantes a la lactosa lo que facilita
su inclusion en cualquier tipo de dieta. e




Proteina alternativa: incluso las grandes ferias de
alimentacion y tecnologia les dan cabida

Anuga Meat se centrara en el cambio en la alimentacion con

innovadores productos
27/07/2021

Ocupara varios pabeliones del recinto ferial de Colonia

obtener informaciones y realizar pedidos en el sector de la carne, las salchichas, la caza y
las aves de corral, presentando toda la gama de produccion cérnica en sus diversas etapas
de procesamiento. La gama de la oferta abarca desde productos de carniceria sin elaborar
hasta embutidos y productos de jamén de alta calidad y especialidades regionales, pasando
por preparados carnicos y productos de conveniencia. AGn cuando, debido a la pandemia,

IFFA integra las proteinas vegetales por primera vez en su

historia
24/11/2020

Desde mediados de enero de 2021 los expositores podran registrarse en
la feria

Ademas de su enfoque tradicional en
la industria de la carne, IFFA se
abrira a proteinas alternativas a partir
de 2022. Con su nuevo subtitulo,
"Tecnologia para la carne y las
proteinas alternativas", la feria lider
en el mundo para el sector destacara
el rapido crecimiento de las proteinas Technology
alternativas y sus procesos de for Meat and
fabricacion para ofrecer a la industria Alternative
alimentaria mundial una plataforma Proteins

para la innovacion y la creacion de
redes.




Retos a afrontar



Las retos y oportunidades pasan por seguir creciendo tanto
en produccion como en la variedad de productos y de
mercados de destino para llegar a un mayor publico

e Apuesta por la mejora tecnoldgica y la innovacion en cuanto a productos tanto en
carnes frescas (carnes maduradas, productos marinados, carnes con mayor terneza
para un publico mayor) como en carnes frias y derivados carnicos.

e Reformulacion de los productos carnicos reduciendo su contenido en sal y grasa para
tener una mejor percepcion entre los consumidores

e Hay que comenzar a establecer oficinas comerciales y delegaciones en aquellos
paises en los que estara el consumidor del futuro. Los grandes exportadores, caso de
EE.UU. o Canad3, ya las tienen en México.

e Mas acuerdos comerciales y sobre todo con aquellos paises en los que va a seguir
creciendo la demanda.

e Fomentar la sostenibilidad tanto social, econdmica y medioambiental.

e Tener mejores practicas en materia de bienestar animal.



El etiquetado se ha convertido en el escaparate
del quehacer diario de las empresas carnicas
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La informacidn en el etiquetado sobre las condiciones de bienestar animal en el
etiquetado se acaba convirtiendo en un must ante las exigencias de la
distribucion. Y quién dice informacion, dice también certificacion, mejoras

productivas, etc, etc.

|
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I

Alemania

El 100% de la carne que Lidl comercializa en Espafna

cuenta con certificado de bienestar animal
14/07/2021

Lidl ha finalizado el proceso de
implementacion del certificado de
bienestar animal basado en los
estandares europeos de Welfair
Quality en toda la carne de vacuno,
pollo, cerdo y conejo que
comercializa de origen nacional. La
compafiia inici6 este proceso en
2018 con la venta de huevos y la
leche fresca que comercializa.




El etiquetado es el escaparate del quehacer
diario de las empresas carnicas

NUTRI-SCORE

Los etiquetados nutricionales como el Nutriscore que avanza
en Europa o el Sistema de Etiquetado Frontal de Alimentos y
Bebidas (SEFAB) de México obligan a la mejora del perfil
nutricional de los productos carnicos con la necesaria reduccion
de grasas, azlcares, etc para obtener mejores puntuaciones.

Rabobank advierte de los cambios que el etiquetado Eco-

Score va a exigir a la industria alimentaria
14/05/2021

Additional criteria

* Recyclable packaging

* Labels (bio, fair trade, etc)

+ Country of ongin of ingredients

Environmental impacts
* Production

* Transport

* Fabnication of packaging
* Seasonality

Source: information on the product
label of provided by the food producer

Source. anabyws of product life cycle
IAGRIBALYSE)

Eg759)

La distribucion apuesta por implementar otro
etiquetado frontal, el Eco-Score, con el que se
valoraria el impacto medioambiental de los
alimentos que se comercializan




Pero sobre todo...

CO M U N ICACC I () N (no, no hay una falta ortografica)



Comunicaccion

e La labor de las empresas carnicas ha de ser lo mas transparente posible,
respondiendo siempre a las demandas de la sociedad.

e No se trata tanto de responder a las crisis que se vayan produciendo, que las habra,
sino de ser proactivos, adelantarse a las situaciones problematicas y trabajar, de
forma continua, en fomentar las cualidades de la carne (sabor, nutrientes y vitaminas
para determinadas edades, etc) asi como lo que la produccion carnica aporta a
nuestra sociedad (nUmero de trabajadores, ingresos por exportaciones, etc).

e Para ello hay que crear un repertorio de contenidos que se deben renovar
continuamente.

e No hablamos de acciones de promocion relacionadas con precios de venta o con
determinadas fechas sino de una “lluvia fina continua” de comunicados y de
contenidos con los que ir transmitiendo una imagen de lo que la industria carnica
hace y logra para el resto de la sociedad.



Patrocinios, presencia en medios...

Una de las actividades en las que las empresas estan incidiendo es el patrocinio deportivo.
Ademas, colaboran con la sociedad en diversos ambitos como la donacion de medios para
centros hospitalarios, algo que ya ocurrid, por ejemplo durante la pandemia por la covid-19.

ESCUELA
> ATLETISMO
= RRAN




pero... es una estrategia también usada
por “la competencia”

Meatless Farm, nuevo
patrocinador del Real Madrid

El objetivo es concienciar a la sociedad
acerca de la importancia de reducir el
consumo de carne en una iniciativa global
de nutricion sostenible

!v n s ‘ I
La pasada primavera Meat Less Farm se convirtio en &

patrocinador del Real Madrid con sus proteinas alternativas que Roberto Carlos, embajador del Real Madrid, presents el
. 'tan IOS prOdUCtOS CérniCOS acuerdo con Meatless Farm Realmadrid.com
imi




Accion conjunta, todos a la vez

El sector ganadero y carnico en Espafia ha puesto
en marcha desde hace un tiempo la plataforma
“Carne y salud”, www.carneysalud.com

Con ella se busca tener una unica voz para difundir
las cualidades de la carne a la vez que ser también
el medio, con una sola voz, con el que defenderse
de los ataques recibidos.

Tiene un argumentario con contenidos y expertos
para responder a distintas cuestiones en cuanto a
salud, medio ambiente, etc.

Mitos de la Deporte Mayores
carne

CARNE
Y SALUD



http://www.carneysalud.com

Variar los recursos

Hay un gran abanico de posibilidades en
materia de contenidos referentes a lo
que la carne y los derivados carnicos y
su consumo aportan a la sociedad
desde diversos ambitos.

En eurocarne nos hemos hecho eco de
ello con entrevistas como la realizada a
Eduald Carbonell, prehistoriador y
responsable de las excavaciones en el
yacimiento de Atapuerca, uno de los
mas importantes a nivel internacional
que nos hablé en su momento de lo que
el consumo de carne ha supuesto para
el desarrollo de la especie humana.



http://www.youtube.com/watch?v=PGNLjNzLb58&t=75

Una accion continua porque...

Buena parte de las estrategias que la industria carnica y la

ganaderia llevan a cabo en este ambito estan siendo Meat8p|a|n|ng

continuamente examinadas Y escrutadas. The Animal Agnculturelndustry and the Rhetoric of Denial

Un ejemplo es Meatsplaining, obra en la que se examinan
las estrategias puestas en marcha por el sector:

“La industria ganadera y carnica busca agresivamente
protegerse del escrutinio publico. Utiliza un conjunto de
estrategias retdricas para desviar las criticas. Los autores
investigan las muchas formas de negacionismo perpetuado
por la industria ganadera y carnica. ;Qué estrategias utiliza P e -
para evitar preguntas sobre su trato inhumano a los animales ‘:-?i_‘- o U ey

y su impacto en el medio ambiente y la salud publica? ;Qué ' [ g s Haonan

& With a foreword by

narrativas, mitos y fantasias promueve para sostener su R € Daid Niben
imagen en el imaginario publico?” - ‘s wllen and tinlyconplationon a8 oot




... los ataques a la industria carnica llegan
desde cualquier 1ado  jirszmeornes o s msts o Gonsume

produccién ganadera y el consumo de carne

08/07/2021

Z"’ Alberto Garzon v @ L

@agarzon

El 14,5% de las emisiones de gases de efecto invernadero
proviene de la ganaderia, especialmente de las
macrogranjas, mientras que para que tengamos 1 kilo de
carne de vaca se requieren 15.000 litros de agua.

De ello os hablo en este video:

#MenosCarneMasVida

Los presidentes de Asici, Avianza, Intercun, Interovic, Interporc y Provacuno han enviado al
ministro de Consumo, Alberto Garzoén, una carta en la que manifiestan "el estupor de los

O 106mil © 84amil & Copiarenlace al Tweet cientos de miles de ganaderos, empresas, trabajadores y técnicos de toda Espafia
vinculados a los sectores ganaderos y carnicos a |os que representamos, ante la campafa
suscrita por usted mismo y el Ministerio del que es titular, en la cual difama al conjunto del
sector ganadero-carnico”.

12:09 p. m, + 7 jul, 2021 @

Twittea tu respuesta



Gracias a todos

Jesus Cruz, subdirector de EUROCARNE
jcruz@eurocarne.com



